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Românii se tem de riscuri, dar amâna deciziile care i-ar putea proteja (studiu)

Românii se tem de riscuri, dar amâna deciziile care i-ar putea proteja, 60% dintre ei nefiind pregatiti

pentru o urgenta financiara majora, releva un studiu realizat la initiativa Allianz-Ţiriac, prin Centrul de

Sociologie Urbana si Regionala (CURS), dat joi publicitatii.

"Românii sunt tot mai constienti de riscurile care le pot afecta stabilitatea financiara si personala, dar putini iau

masuri pentru a se proteja. Şase din zece români spun ca nu se simt deloc pregatiti pentru o situatie care le-ar putea

afecta semnificativ bugetul personal în acest an, cum ar fi pierderea locului de munca, o problema grava de

sanatate sau un accident. Cu toate acestea, 52% amâna sa puna bani deoparte într-un fond de urgenta, iar 49% lasa

asigurarile optionale, de viata, sanatate, locuinta sau calatorie, pentru mai târziu, chiar daca se îngrijoreaza ca o

urgenta financiara majora poate sa apara oricând", se arata în studiu.

Principala sursa de anxietate financiara în acest an ramâne cresterea costului vietii pentru 59% dintre respondenti,

urmata de lipsa economiilor sau imposibilitatea de a pune bani deoparte (48%) si de problemele de sanatate (45%),

mai arata sondajul. Alte îngrijorari importante pentru români în aceasta perioada sunt lipsa sigurantei financiare

personale (38%) si posibilitatea pierderii veniturilor sau a locului de munca (36%).

Chiar daca oamenii înteleg riscurile, 56% prioritizeaza în aceasta perioada nevoile si cheltuielile imediate în

detrimentul planificarii financiare în caz de urgenta sau pentru viitor. În gestionarea bugetului personal, prioritare

sunt cheltuielile cu alimentele, facturile lunare si creditele pentru 64% dintre respondentii la studiu, urmate de

cheltuieli pentru sanatate (41%) si taxe si contributii catre stat (38%). Mai mult, 48% admit ca, desi se gândesc la

viitor, amâna decizii care i-ar putea proteja si numai 22% iau masuri preventive.

"Protectia financiara nu mai este o conversatie despre viitor. Vedem ca românii sunt constienti de riscuri, stiu ca

sunt vulnerabili si vor sa fie protejati, însa decalajul dintre constientizare si actiune ramâne în continuare foarte

mare. Pentru tineri, vulnerabilitatea vine din lipsa capitalului acumulat, iar pentru generatiile mature, din presiunea

de a sustine cheltuieli tot mai mari. În ambele categorii vedem un tipar clar: actionam responsabil doar atunci când

exista o obligatie sau o presiune imediata, dar amânam deciziile care tin de protectia pe termen lung. Decalajul

între ceea ce stim ca este important si ceea ce alegem sa facem confirma nevoia de a prioritiza protectia pentru a

preveni dificultatile financiare când apare un risc. Cred ca adevarata schimbare apare în momentul în care protectia

nu mai este perceputa ca o optiune care poate fi amânata, ci ca o alegere constienta, care ne ofera stabilitate si

control într-un context tot mai imprevizibil", a afirmat Virgil Şoncutean, CEO la Allianz-Ţiriac Asigurari, citat în

prezentarea studiului.

Pentru cei mai multi români, lipsa banilor ramâne principalul factor pentru amânarea deciziilor legate de protectia

financiara, urmata de tendinta de a trata aceste decizii ca nefiind imediate. Mai exact, 63% spun ca nu au resurse

financiare suficiente pentru masuri legate de protectia si viitorul lor financiar, 51% nu percep aceste decizii ca

fiind urgente, iar 46% prefera sa gestioneze situatiile doar atunci când se întâmpla, ceea ce contribuie la

perpetuarea unui comportament reactiv, în detrimentul preventiei.

Studiul Allianz-Ţiriac a fost desfasurat în octombrie 2025, la nivel national, pe un esantion total de 1.218

respondenti, reprezentativ la nivel national pentru populatia adulta rezidenta din România, prin metoda CAWI

(Computer Assisted Web Interviewing), cu o marja maxima de eroare de +/-2,8%, la un nivel de încredere de 95%.

Allianz-Ţiriac este parte a grupului german Allianz, unul dintre cei mai mari furnizori de servicii financiare si

asigurari, potrivit celei mai recente evaluari Interbrand. În cei 30 de ani de activitate, Allianz-Ţiriac a contribuit cu

20 miliarde de euro la economia României.
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