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Piata locala de electrocasnice: polarizare accentuata intre segmentele entry-level si
premium in S2 2026, pe fondul unei piete electro-IT in scadere cu 9% in T1 2026

Amica Roménia, parte a Amica Group, prezenta in Roméania cu brandul Hansa, anunta ca piata locala de
electrocasnice a intrat, in primul trimestru din 2026, intr-o etapa de achizitii amanate §i de consum din
necesitate: segmentele de electrocasnice mari gi mici au scazut cu aproximativ 15 %, respectiv 8 %, potrivit
datelor GfK Market Intelligence. Evolutia se inscrie intr-o piata electro-IT locala in contractie cu 9% atat in
valoare, cét i in unitati, care afecteaza aproape toate segmentele (telecom, electronice, IT, electrocasnice
mari §i mici, echipamente de birou) si plaseaza Roménia printre pietele cu cele mai clare semnale de
presiune pe cerere din Europa Centrala si de Est.

Contextul local contrasteaza cu tendinta globala. La nivel mondial, piata de electro-IT a crescut cu 9% 1n valoare
in aceeasi perioada. In regiune, Ungaria a inregistrat o crestere de 14%, iar Cehia de 7%. Roméania si Polonia au
fost singurele piete majore din Europa Centrala si de Est cu evolutie negativa.

,Piata de electrocasnice nu mai poate fi citita prin logica anilor de crestere. Vedem un proces clar de aménare a
cumparaturilor. Consumatorii vin mai rar in magazine, urmaresc promotiile si iau decizia de achizitie mai ales
atunci cind produsul vechi nu mai poate fi reparat. in 2026, intrebarea nu mai este doar ce isi doresc consumatorii,
ci ce i1 permit sa cumpere acum”, explica Mioara Bolozan, Amica Country Manager SEE

Canalul online, incluzind segmentul digital al retailerilor traditionali, reprezinta aproximativ 25% din totalul
vanzarilor Hansa in Romania, in conditiile in care traficul in magazine a scazut, ponderea vanzarilor In promotii a
crescut, iar consumatorul compara mai mult Tnainte de a cumpara.

Compania estimeaza ca piata locala va evolua in a doua jumatate a anului spre o polarizare accentuata intre
segmentele entry-level si premium, cu zona de mijloc sub presiune semnificativa. Segmentul premium raméne
activ, dar reprezinta sub 10% din piata, iar accesibilitatea devine criteriul dominant de decizie pentru majoritatea
cumparatorilor.

Eficienta energetica, desi relevanta ca argument de produs, nu functioneaza ca factor de diferentiere de sine
statator. Datele de piata arata ca doar 4-5% dintre cumparatori accepta preturi semnificativ peste media categoriei
exclusiv pe baza acestui criteriu. Mioara Bolozan considera ca raspunsul corect este integrarea tehnologiei
relevante la niveluri de pret accesibile.

,Intr-o piata dificila, nu credem in inovatie de dragul inovatiei. De fapt, inovatia inseamna cumulativ noutate si
raspunsul concret la o nevoie. Altfel, este o inventie. Consumatorii cauta produse care raspund unei cerinte, fie sa
gateasca mai bine, fie mai repede, mai eficient si cu un cost predictibil. De aceea, focusul nostru este pe
segmentele electrocasnicelor incorporabile si cel de gatit , adica zone in care putem livra valoare reala”, declara
Mioara Bolozan.

In acest context, Amica Romania isi consolideaza pozitionarea pe segmentul de gatit, format din aragaze, plite si
cuptoare Incorporabile si anunta investitii in game noi de produse, cu focus pe zona Incorporabila. Obiectivul
pentru urmatoarele 12-18 luni este cresterea cotei de piata pe aceste segmente.

Aragazele mixte cu plita pe gaz si cuptor electric ocupa prima pozitie in topul vanzarilor locale. Analiza companiei
releva, totodata, o crestere a cererii pentru cuptoare incorporabile cu o capacitate mai mare, care permit gatitul
simultan pe mai multe niveluri, o tendinta corelata cu un stil de viata in care eficienta timpului petrecut in
bucatarie este o prioritate reala.
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Avantajul productiei europene

Amica Group produce electrocasnice in Polonia de peste 60 de ani. Aceasta baza de productie europeana ofera
stabilitate in lantul de aprovizionare fata de alternativele din Turcia sau Asia si permite un timp de reactie mai
rapid la fluctuatiile de cerere. Compania a raspuns presiunilor pe costuri din 2026 prin diversificarea furnizorilor,
optimizarea stocurilor i automatizarea unor procese de productie, inclusiv prin integrarea unui sistem propriu de
printare pe sticla utilizat in fabricarea plitelor vitroceramice si de inductie.

,»Rezilienta operationala devine la fel de importanta ca produsul in sine. Nu poti transfera integral presiunea
costurilor catre consumator cand elasticitatea pietei este accentuata”, adauga Mioara Bolozan.

Romaénia indeplineste un dublu rol in strategia Amica Group: piata de expansiune si indicator al tendintelor de
consum din regiune. Exigenta consumatorilor locali fata de raportul pret-performanta, sensibilitatea ridicata la
promotii si cresterea canalelor digitale de informare si achizitie sunt semnale pe care grupul le utilizeaza in
definirea directiilor de produs. In Romania, Amica Group comercializeaza in prezent brandul Hansa, urmand ca si
brandul Amica sa fie lansat pe piata locala.

page 2 /2



