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Colliers: Cheltuielile turistilor straini in Roménia au depagit 5 miliarde de euro in
2025, dupa cea mai rapida crestere din UE in ultimul deceniu

Cheltuielile turigtilor straini in Roménia au depasit 5 miliarde de euro in 2025, potrivit datelor Eurostat
citate de Colliers. Nivelul este de aproape 2,8 ori mai mare decat in 2016, ceea ce inseamna o crestere medie
anuala de aproximativ 12% in ultimul deceniu - cel mai rapid ritm dintre toate statele membre ale Uniunii
Europene. Desi in 2025 s-a inregistrat o ugoara scadere fata de anul anterior, de aproape 4%, evolutia pe
termen lung arata ca Roménia devine treptat o destinatie mai vizibila pentru turistii straini. Tendinta
pozitiva a continuat i la inceputul lui 2026, cind cheltuielile vizitatorilor straini au crescut cu peste 8% in
primul trimestru fata de aceeasi perioada din 2025.

Turistii din Statele Unite ale Americii, Germania, Marea Britanie i Italia au avut cea mai mare contributie la
cheltuielile vizitatorilor straini in Roménia. Impreuna, acestia au cheltuit aproape 2 miliarde de euro, adica
aproximativ 40% din total. Pentru prima data in 2025, turistii americani au fost cei mai mari cheltuitori, cu 554 de
milioane de euro, usor peste turistii germani, care au cheltuit 546 de milioane de euro, si cei britanici, cu 518
milioane de euro. Turistii italieni s-au apropiat de acelasi nivel, cu 463 de milioane de euro.

., Turismul de agrement international a fost mult timp un segment secundar pentru operatorii hotelieri si investitorii
din Roménia, piata fiind sustinuta in principal de turistii locali i, in cazul Bucurestiului, de calatoriile de business.
Aceasta realitate Tncepe insa sa se schimbe rapid. Roménia este perceputa tot mai mult ca o destinatie accesibila,
mai putin aglomerata si diferita de traseele turistice consacrate din Europa. Datele reflecta in acelasi timp si un
reviriment al turismului de business, dar motorul cresterii din ultima perioada vine dinspre zona de agrement”,
explica Raluca Buciuc, Director, Partner of Valuation si Advisory Services la Colliers.

Comparativ cu alte piete din Europa Centrala si de Est, Roménia a crescut mult mai rapid in ultimul deceniu, dar
ramane o piata mai mica. Intre 2016 si 2025, cheltuielile turistilor straini au avansat in Bulgaria, Cehia, Ungaria
sau Polonia cu ritmuri medii anuale de aproximativ 3%-5%, sub cresterea inregistrata de Roméania. Totusi,
Roménia depagseste doar usor Bulgaria la valoarea absoluta, in timp ce Ungaria si Cehia atrag anual aproximativ
8-9 miliarde de euro din turismul international, iar Polonia ajunge la aproape 14 miliarde de euro.

,»,Romania a avut o crestere mult mai rapida decat pietele comparabile din regiune in ceea ce priveste cheltuielile
turistilor straini, Tnsa a pornit de la un nivel mai redus, iar diferenta fata de tarile vecine raméane importanta. Faptul
ca suntem inca in urma unor piete precum Ungaria, Cehia sau Polonia arata ca exista in continuare mult spatiu de
crestere. Acest potential poate fi valorificat daca Romania isi consolideaza pozitionarea internationala si reuseste
sa transforme interesul pentru destinatii accesibile si mai putin aglomerate in fluxuri turistice constante. Investitiile
in infrastructura turistica - nu doar in cea hoteliera - devin cu atit mai importante”, completeaza Raluca Buciuc.

Structura cheltuielilor pe nationalitati arata ca profilul turistilor straini care vin in Roménia Incepe sa se schimbe,
potrivit consultantilor Colliers. Contributia tot mai mare a turigtilor americani este importanta nu doar prin
valoarea cheltuielilor, ci i pentru ca arata ca Roménia devine mai atractiva si dincolo de pietele europene
traditionale. In acelasi timp, turistii japonezi au avut una dintre cele mai puternice evolutii din ultimul deceniu,
cheltuielile acestora fiind de 13 ori mai mari decat in 2016, chiar daca pornesc de la o baza mai redusa decat
principalele piete sursa.

Aceasta crestere a turismului international vine intr-un moment in care piata hoteliera locala Incepe o noua etapa
de dezvoltare. Potrivit Colliers, Romania ar putea adauga peste 5.000 de camere de hotel pana la finalul
deceniului, daca proiectele anuntate vor fi livrate conform planurilor. Extinderea ar insemna o crestere de
aproximativ 5% a stocului total existent, cu un impact mai vizibil In segmentul superior al pietei, in zona de 4 si 5
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stele, unde sunt concentrate multe dintre noile proiecte de hoteluri.

Romaénia are in prezent aproximativ 42.000 de camere in hoteluri de 4 si 5 stele, iar proiectele anuntate arata un
interes tot mai mare pentru segmentul upscale si pentru turisti cu bugete mai ridicate. O parte importanta dintre
noile dezvoltari vor aduce pe piata locala branduri sau lanturi hoteliere aflate la prima prezenta in Romaénia,
precum The Hoxton, Hyatt, Kempinski, Hotel Indigo, AC Hotels by Marriott, The Crest Collection sau The Julius.

,Interesul lanturilor hoteliere internationale pentru Roménia este tot mai vizibil, iar multe dintre proiectele
anuntate sunt in segmentul superior al pietei. Acest lucru arata ca Romania incepe sa fie privita diferit: nu doar ca
o0 piata emergenta cu tarife reduse, ci ca o destinatie care poate atrage turisti cu bugete mai mari, interesati de
experiente de leisure, city-break-uri sau calatorii tematice. in acelasi timp, dezvoltarea pietei depinde de
capacitatea investitorilor si operatorilor de a livra proiectele anuntate si de o promovare mai coerenta a Roméniei
pe pietele internationale”, precizeaza Raluca Buciuc.

Pe termen mediu si lung, consultantii Colliers estimeaza ca turismul international poate deveni un motor tot mai
important pentru industria hoteliera din Roménia, mai ales intr-un context in care cererea locala ar putea fi afectata
de presiunile economice, inflatie si prudenta consumatorilor. Cresterea cheltuielilor turistilor straini din ultimul
deceniu arata ca Roménia a castigat vizibilitate, insa diferentele fata de pietele din regiune arata ca potentialul este
inca departe de a fi valorificat integral.

Intr-o Europa in care turistii cauta destinatii mai accesibile, mai autentice si mai putin aglomerate, Romania are
sansa de a-si consolida pozitia in Europa Centrala si de Est. Pentru ca aceasta oportunitate sa se transforme Intr-o
crestere sustenabila, este nevoie de investitii in infrastructura hoteliera, dezvoltarea segmentului premium,
extinderea brandurilor internationale si o promovare mai clara a Roméaniei pe pietele externe cu potential ridicat.
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