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Consiliul Concurentei: Masura plafonarii adaosurilor a depasit termenul legal;

exista riscul de efecte nefavorabile în piata

Masura plafonarii adaosurilor la anumite  categorii de produse alimentare este justificata doar de situatii 

absolut exceptionale, iar perioada pe care se poate aplica, în  conformitate cu Legea Concurentei, a depasit

deja termenul legal,  amplificând riscurile de a genera efecte nefavorabile asupra pietei si a  conduce la

adaptari nedorite ale jucatorilor, se arata în Raportul  privind evolutia concurentei în sectoare cheie, lansat

de Consiliul  Concurentei.

"Conform Legii concurentei, o astfel de masura este justificata doar de  situatii absolut exceptionale, precum:

situatii de criza, dezechilibru  major între cerere si oferta sau o disfunctionalitate evidenta a pietei.  În ceea ce

priveste durata, conform Legii concurentei, aceasta nu poate  depasi doi ani. Prin urmare, durata schemei de sprijin

excedeaza deja  termenul legal, amplificând, prin urmare, riscurile de a genera efecte  nefavorabile asupra pietei si

a conduce la adaptari nedorite ale  jucatorilor", sustin autorii raportului.

Ca urmare a plafonarii adaosurilor la anumite categorii de produse  alimentare - prin OUG nr. 67/2023 si actele

normative ulterioare -,  Consiliul Concurentei a monitorizat evolutia la raft a preturilor  acestor produse.

Rezultatele analizelor Consiliului Concurentei au aratat ca produsele  stipulate în actul normativ au înregistrat, în

majoritatea cazurilor,  reduceri de preturi. Astfel, cel putin pentru scopul urmarit, si anume  scaderea preturilor

produselor alimentare de baza, Ordonanta a produs  efecte pozitive la nivelul consumatorilor finali.

Pe de alta parte, autoritatea de concurenta a testat, în anul 2023,  respectiv 2024, o ipoteza conform careia

diminuarea marjelor de profit  ca efect al reglementarii ar putea fi recuperate la nivelul altor  categorii de produse

(efect de tip waterbed) existente în portofoliul  retailerilor. Conform metodologiei utilizate, s-a constatat faptul ca 

pierderile de profitabilitate înregistrate la nivelul produselor ce fac  obiectul reglementarii ar fi fost recuperate prin

cresterea  profitabilitatii, inclusiv prin majorarea preturilor, pentru alte  produse, alimentare si nealimentare.

"O astfel de redistribuire a adaosurilor si reasezare a preturilor în  alte conditii decât cele de piata poate genera, pe

o perioada  îndelungata de timp, si alte adaptari ale jucatorilor (în afara celor  deja evidentiate de transferul

pierderilor de adaos catre alte produse),  care ar putea conduce la dezechilibre majore pe verticala (pe lantul de 

productie), dar si pe orizontala (cu privire la alte categorii de  produse). Practic, o plafonare pe termen lung a

adaosurilor sau  preturilor pentru anumite categorii de produse va genera un efect de  contagiune spre alte categorii

si piete, cu efecte imprevizibile",  atentioneaza specialistii de concurenta.

În ceea ce priveste cresterea TVA din august 2025, analizele  autoritatii de concurenta pe termen scurt - august,

fata de iunie 2025 -  au indicat o tendinta de scadere a preturilor la nivelul produselor de  baza, influentata puternic

de bunurile sezoniere (fructe, legume).

page 1 / 1


