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Cererea pentru servicii de marketing digital a crescut cu 33% în primul semestru

din an (analiza)

Cererea pentru servicii de promovare  online a crescut cu 33% în perioada ianuarie-iunie 2023 fata de

aceeasi  perioada de anul trecut, companiile alocând bugete de pâna la 150.000  euro lunar pentru campanii

de marketing digital, potrivit datelor  Limitless Agency, o agentie de marketing digital din România. 

În acest context, în urma campaniilor online din acest an, Limitless  Agency a generat vânzari de peste 35 de

milioane de euro pentru clientii  sai. La nivel de business, compania a înregistrat o crestere de aproape  30% în

trimestrul doi fata de primul trimestru din an, estimând ca va  încheia anul cu o cifra de afaceri de peste 4 milioane

de euro.

"Piata de marketing digital locala îsi continua cresterea în acest an,  fiind într-un proces de maturizare. Cresterea

este generata atât de  dezvoltarea industriei de ecommerce si a aparitiei a tot mai multe  magazine online, cât si de

orientarea companiilor catre canale de  promovare cu rezultate eficiente într-un ritm mai rapid. De aceea, 

indiferent de marime, companiile investesc în promovare online de la  1.000 euro lunar pâna la sume foarte mari,

de 150.000 euro, o mare parte  din buget fiind alocat în campanii SEO, urmate de cele PPC. Desi înca  nu poate fi

comparata cu pietele din nordul Europei, piata de marketing  digital din România devine tot mai puternica si

începe sa fie un sector  tot mai important în economia tarii", declara Daniel Slavenie,  CEO&Partner Limitless

Agency.

Conform sursei citate, piata de marketing digital este strâns legata de  cea de ecommerce. Spre exemplu, în cazul

Limitless Agency, din întreg  portofoliul de clienti, 75% dintre companiile care investesc în  promovare online

sunt din sectorul ecommerce si restul de 25% din  sectorul de servicii. Companiile care investesc cel mai mult în 

marketing digital sunt din domeniile fashion, casa si gradina, servicii,  medical, auto, food, beauty, IT&C, baby si

home & deco.

Companiile aloca bugete lunare între 1.000 de euro si 150.000 de euro  pentru servicii de promovare prin campanii

PPC (Google Shopping Ads,  Facebook Ads) si campanii SEO, vizând cresterea numarului de clienti,  cresterea

vânzarilor si a valorii comenzii medii, dar si cresterea  vizibilitatii brandului.

În prezent, valoarea pietei de marketing digital din România este  estimata la 180 milioane de euro, potrivit datelor

IAB Europe (asociatia  industriei de marketing si publicitate online din Europa). Astfel,  comparativ cu alte piete

din Europa de Vest si de Nord, piata de  publicitate digitala din România este o piata mica, cu doar 46% de 

cumparatori online din totalul locuitorilor cu acces la Internet versus  95%-97% cumparatori online în pietele

dezvoltate din totalul populatiei,  arata analiza Limitless Agency.

În plus, în ceea ce priveste bugetele alocate promovarii online, ad  spend, România reprezinta doar 121 de

milioane de euro dintr-un total de  peste 80 de miliarde de euro la nivelul Europei, în 2022, fiind pe  locul 24 din

29 între tarile europene, potrivit datelor IAB Europe.
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